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Rewolucja YouTube
Czyli postępująca demokratyzacja mediów



Kiedy korzystamy z video online?



W jakim celu to robimy?



Co zatem się zmieniło?

• tworzenie treści

• emisja treści

• emisja 

+ funkcje społecznościowe



Demokratyzacja treści



Jakie to rodzi wyzwania?

• coraz większa konkurencja o oglądalność

• asd

• asdd



Dostępne taktyki
Wykorzystania narzędzia YouTube



Trzy taktyki działania na YouTube



Kampania Hero

•potencjalnie duży zasięg niczym flight w TV

•po pierwsze penetracja, po drugie częstotliwość

•możliwość precyzyjnego wyboru grupy docelowej

• zasięg to funkcja kosztu (wydajemy = emitujemy)



Kampania Hero

spot ksw



Kampania Hero

spot ksw



Trzy taktyki działania na YouTube



Kampania Hub

•budowanie kanału YouTube niczym influencer

• regularne dotarcie do tej samej grupy docelowej

•brak wpływu na to, kto nas ogląda

• zasięg to funkcja kreatywności & regularności



Kampania Hub



Trzy taktyki działania na YouTube



Kampania Help

• ekwiwalent strony www – treści PR-owe

• kanał pomocniczy dla kampanii „Hub”

•brak wpływu na to, kto nas ogląda

• zasięg to funkcja odsyłania do kanału z innych źródeł



Kampania Help



Schemat algorytmu YouTube



Kiedy YouTube rekomenduje film?

•oglądaliśmy kanał

•oglądaliśmy treści o danej tematyce

•widzowie podobni do nas to oglądali



Kiedy YouTube rekomenduje film?

•oglądaliśmy kanał

•oglądaliśmy treści o danej tematyce

•widzowie podobni do nas to oglądali

• film ma wysoki watchtimme & klikalność miniatur



Schemat algorytmu YouTube



Właściwy wybór podziału kanałów

HERO
& HELP HUB



Właściwy wybór podziału kanałów



Właściwy wybór podziału kanałów



Właściwy wybór podziału kanałów



Właściwy wybór podziału kanałów

pzpn



Po co nam YouTube?

? jakie cele chcemy nim realizować ?



Reklama na YouTube
Bardziej dostępny ekwiwalent TV



YouTube to zasięg TV



Przy znacznie lepszym skupieniu na treści



Przy znacznie lepszym skupieniu na treści



Możliwości kierowania treści

•urządzenie

• cechy widza

• cechy treści

(przy której jest reklama)



Urządzenie

• typ urządzenia

• język & kraj

• czas

• capping



Cechy widza

•demografia [słabo działa]

• czego szukał w Google

• jakie ma zainstalowane aplikacje

• czym się interesuje / co czyta w sieci

• czy oglądał nasze filmy / był na naszej www



Cechy treści, przy której jest reklama

• lineups

•wskazane kanały / filmy

• tematyka filmów

• słowa kluczowe w tytułach filmów



Jakie reklamy możemy emitować?

•bumper ads
[6s bez pomijania]

• TrueView In-Stream
[pomiń po 5s lub oglądaj ile chcesz]

• In-feed
[sponsorowane miejsce w feedzie filmów]



Jakie reklamy możemy emitować?

•bumper ads
1000 zł = 125 000 emisji 6s

• TrueView In-Stream
1000 zł = 50 000 emisji min. 30s

• In-feed
1000 zł = 50 000 kliknięć do filmu



Prowadzenie kanału YouTube
Czyli własna „telewizja” sportowa...



Schemat algorytmu YouTube



Potrzeby widza względem YouTube



Zasady prowadzenia kanału YouTube

• dopasowanie do algorytmu YT

• crosspromocja z innymi kanałami



Zasady prowadzenia kanału YouTube

• stałość działań

• higiena treści (tematyka i potrzeba)

• dostępność dla nowych widzów



Zasady prowadzenia kanału YouTube

• tworzenie treści „tent-pole”

• tworzenie treści „RTM”

• stałość formatu treści



Zasady prowadzenia kanału YouTube

• komunikacja z widzami

• wykorzystywanie treści od widzów

• autentyczność



Rozwiązanie?

• YouTube Shorts

• TikTok

• Ig / Fb reels



DZIĘKUJĘ!
maciek@somaciek.com


